Nastavni program za MEDUNARODNI MARKETING

predmet:

Marketing i trgovina — izborni

Odsek — smer: . . ) 3
Porezi i carine - izborni

Upoznavanje studenata sa savremenim poslovnim pristupom |
praksom na svetskom trZistu i osposobljavanje za primenu
principa, instrumenata i tehnika u okviru planiranja i sprovodenja
koncepta medunarodnog marketinga u medunarodnom poslovanju.

Ciljevi predmeta:

Programski sadrzaj:

MEDUNARODNE DIMENZIJE MARKETINGA:

Genericki marketing koncept i medunarodni marketing: definisanje i obuhvatnost savremenog
koncepta; procesi internacionalizacije, globalizacije i medunarodna marketing orijentacija;
teorijske osnove medunarodnog marketinga; nosioci medunarodnih marketing aktivnosti.
Globalni odnosi na svetskom trziStu: trendovi i tendencije medunarodne razmene;
medunarodna poslovna infrastruktura i institucije; marketing aspekti trziSta i potrosaca.
Okruzenje medunarodnog marketinga: ekonomsko okruzenje; kulturno okruzenje; politicko-
pravno okruzenje. 3

MEDUNARODNA MARKETING ISTRAZIVANJA:

Istrazivanje, analiziranje i odlucivanje u procesu medunarodnog marketinga: informacione
potrebe za odlucivanje u medunarodnom marketingu; izvori podataka za medunarodna
marketing istraZzivanja; proces i metode medunarodnog marketing istraZivanja; MMIS;
organizacija istraZivanja; strateski faktori analize ciljnog okruzenja.

UPRAVLIANIE MEDUNARODNIM MARKETING PROCESOM I STRATESKIM AKTIVINOSTIMA:
Planiranje i kontrola medunarodnog marketinga: medunarodno marketing planiranje; kontrola
medunarodnog marketinga. Organizacija medunarodnog marketinga: izvozno orijentisana
organizacija; multinacionalno orijentisana organizacija; globalno orijentisana organizacija.
Strategije ukljuCivanja na trziSte u procesu medunarodnog marketinga: nacionalni okviri
marketing strategija; globalni okviri marketing strategija. Modaliteti ukljuivanja na
medunarodna trzista: izvoz-spoljnotrgovinsko poslovanje, procedure i postupci; tehnoloski
transferi i licence; proizvodno-poslovna saradnja; medunarodni fransizing; medunarodna
zajednicka poslovna ulaganja; medunarodne strateske alijanse; novi oblici ugovorne saradnje.
MEDUNARODNI MARKETING PROGRAM — POLITIKA MEDUNARODNOG MARKETING MIXA:
Politika proizvoda u medunarodnom marketingu: koncept totalnog proizvoda; uvodenje novog
proizvoda; komponente politike proizvoda; politika marke proizvoda i imitacioni efekat;
upravljanje proizvodom u medunarodnom marketingu. Politika cena u medunarodnom
marketingu: vrste odluka o cenama; pojavni oblici cena; metode formiranja cena; strateski
problemi cena u medunarodnom marketingu. Politika kanala distribucije u medunarodnom
marketingu: poslovna distribucija; faktori izbora kanala distribucije; struktura kanala i tipovi
posrednika; upravljanje kanalima distribucije u medunarodnom marketingu; specificni oblici
kanala distribucije; neautorizovani kanali distribucije; medunarodna logistika. Politika
medunarodnog marketing komuniciranja: proces marketing istrazivanja; instrumenti
promocionog mixa u marketing komuniciranju; ekonomska propaganda; unapredenje prodaje;
licna prodaja; odnosi sa javnoscu; direktni marketing.

MEDUNARODNO INTERAKTIVINO POSLOVANJE I INTERNET MARKETING:

Medunarodno online poslovanje: interaktivno poslovanje; internacionalizacija on-line
marketinga; globalizacija, digitalni proizvod i digitalni potrosac. Internet Marketing: web/email
marketing koncept; internet istrazivanja; internet promocija; elektronska trgovina; internet
marketing strategije; elektronsko poslovanje i internet marketing.

Predavanja/vezbe, studije slucajeva, panel-prezentacije,

Oblici nastave: konsultacije, strucna praksa studenata

Obaveze studenata: | Seminarski/panel ili prezentacija

Nacin provere Kolokvijalni  testovi, semestralni test, kejs-esej, pristupni rad
Znanja: (seminarski/projektni) i usmeni ispit
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